5.1 Sim’pm’.ﬁs‘k‘n
' Kesimpulan yang dapet dianbil oleh peﬁulis setelah melakukan anaﬂiéis Idan :
- perancangan Sistem Informasi Eksekutif bidang pemasaran pada PT. Sungin Tex adalah
_ _éebagai berilaut ©
| '_1_- SIE Pemasaran ?T.Sungén Téx’ mempm{an alat barﬁu vang menjadé salah satu
o jawab.an' atss permasalzhan Qeﬁutuhah'infbmési vang dihadapi oleh eksekutif |
B .--'pe'ﬂisahaaﬁ |
© 2. STH Pemgsatan yang dirancang daﬁ}ét méﬁbahm éksekuﬁf men’dagﬁatkan informasi
| _yaﬂg gepat, tepat dan aktual, informasi internal dan eksternal perusahasn, serta
'-_faSiliias yang mendukung cksekutif dalﬁam"_mengamﬁsa dan mengevaluasi
.m.fcrmasi' yang ada Dimana kesemuanya itu diperfukan dalam 'mcfaﬁcang
o g)érencanaan yang straiegis
3. STE Pemasaran mempemﬁdéh " ékSéImtéf dalam memantau .E-;jneija perusahaan
o _kﬁu%éﬂyﬁ dalam bidang pemasaran, karcna informasi yang diperfukan sudah
' ieﬁ:itiegrasﬁ dari seluruh bagian pfe.masafaén dan eksekwtif dapat memperolch
o informasi yang diperlukan kapan saja saat informasi tersebut dibutuhkan,
"4, " SIE membantu sksekutit uniuk menestukan kebijakan-kebijakan perusahasn yaog

 bersifat strategis dalam mencapai visi dan misi perusahaan.
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&2 S&mm
Saran yang dapat 'pénul is sampaikan sebagai tindak Eaﬁjaﬁt.‘ dalam p'—engembahgan |
SIE adaleh :
I. Perlu diadfakasi gvaluasi SEE.uﬁmik 'm.engaﬂtisipasi'pm‘kemibangan dan perubahagn
' kebutuhian perusehaan. . |
2 Piak mangjemen dan si:e;u}mh hagﬁan .}Fang terkait hendakaya saling mendukung
| dan berpastisipasi dalam nﬁeﬂ@r&pk&ﬁﬁsﬁem baru.
3. -Béckup datg operasional ‘perusahaan dao data eksternal | serta dokumenteﬁsi
: sefzaikn{ya ditakukan untuk mencegsh hal-hal yang tidak diingiokan.
4. SIE Pemasaran yang telah dirancang dapat dikembangkan lobih lanjut, tidak hanya
'-m'éncaém;} bagian pemasaran saja, tetapi bagian-bagian lain seperti produlsi,

“sumber &ayamamsﬁa, keéuangan, dan sebafgainya; '





